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1.КРАТКАЯ ИНФОРМАЦИЯ О БИЗНЕС-ПРОЕКТЕ И ЗАЯВИТЕЛЕ

	Название бизнес-проекта 
	Организация вывоза ТБО и создание пункта приема вторсырья с сортировкой в селе ___________ __________ района Алтайского края

	Краткое описание проекта 
	Организация предприятия оказывающего услуги населению по вывозу твердых бытовых отходов с созданием пункта приема вторсырья с сортировкой

	Социальная значимость бизнес-проекта
	а) повышение занятости сельского населения района;

б) поддержание чистой  экологии на территории ____________ района;

в) повышение имиджа ____________  района.

г) повышение комфорта проживания сельских жителей ______ района.

	Полное наименование соискателя бизнес-проекта 
	ООО «________________»
(ИП __________________)

	Основные виды экономической деятельности соискателя бизнес-проекта
	Удаление сточных вод, отходов и аналогичная деятельность

	Год основания (регистрации) соискателя
	«__» ___________ 201_ г.

	Численность работников соискателя
	​​​​___ человек

	Средний уровень заработной платы
	До ___ рублей

	Объем налоговых платежей за последний год
	___ рублей

	Район (город) реализации бизнес-проекта
	…

	Продолжительность бизнес-проекта (количество месяцев)
	____ месяцев

	Дата начала бизнес-проекта 
	«__» ___________ 201_ г.

	Дата окончания  бизнес-проекта
	«__» ___________ 201_ г.

	Общие расходы по бизнес-проекта, тыс. руб.
	

	Запрашиваемые средства, тыс. руб.
	


2. РЕЗЮМЕ

Цели проекта: Создание предприятия для оказания услуг по сбору и вывозу твердых бытовых отходов и создание пункта приема вторсырья с сортировкой от юридических и физических лиц на территории муниципального образования ___________ район Алтайского края.
Продукт проекта: Организация работ по сбору и вывозу твердых бытовых отходов и создание пункта приема вторсырья с сортировкой от юридических и физических лиц на территории муниципального образования _______________ район Алтайского края.

Идея проекта: физическим и юридическим лицам устанавливаются мусорные баки (V=170-240лл.), в которые собираются твердые бытовые отходы. Вывоз отходов осуществляется два – три раза в месяц. Невостребованные отходы идут на полигон сбора ТБО. Отходы отсортированные на пункте приема вторсырья реализуются на завод по переработке твердых бытовых отходов.
Основные потребители продукции: физические и юридические лица, проживающие и расположенные в с. ____________  и других населенных пунктах  _______________ района.

За счет собственных и заемных средств планируется приобрести  мусорные контейнеры в количестве ​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​_______ шт.
Местонахождение предприятия: 650000, Алтайский край, _______________ район,  с. ________________, ул. ________________, д. __.
Организационно-правовая форма ведения бизнеса – Общество с ограниченной ответственностью (индивидуальный предприниматель).

Денежные средства: собственные –  ​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​_______ рублей, заемные средства –  ​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​_______ рублей.
Ожидаемая чистая прибыль проекта –  ​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​_______ рублей.

Рентабельность проекта составляет  ​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​_______ %. 

Эффективность реализации проекта оценивается на основании различных видов эффектов. 

1) Бюджетная эффективность заключается в поступлении дополнительных доходов в местный, региональный и федеральные бюджеты.

2) Социальная эффективность заключается в следующем:

а) повышение занятости сельского населения района;

б) поддержание чистой  экологии на территории ______________ района;

в) повышение имиджа ______________ района.

г) повышение комфорта проживания сельских жителей ______________ района.

3) Экономическая эффективность:

а) создание рабочих мест;

б) получение прибыли, уплата налогов во все уровни бюджета.

 Степень успешности проекта оценивается как достаточно высокая, ввиду того, что данный вид услуги в настоящее время на территории ______________ района развит плохо, услуги частному  сектору никто не оказывает, соответственно потребность в данном виде услуги существует.

3. ОПИСАНИЕ ПРЕДПРИЯТИЯ

3.1. Краткая аннотация деятельности, описание предприятия.

Идет подробное описание опыта предыдущей предпринимательской деятельности.
3.2. Актуальность осуществления работы.

Для любого населенного пункта, будь то большой мегаполис или маленькое село, проблема сбора, сортировки и вывоза твердых бытовых отходов очень актуальна. В ______________ районе жители многоэтажек обслуживаются централизованно, а владельцы частных домов заботятся о себе сами. Проблема эта достаточно серьезная, ведь от того насколько население справляется с данной проблемой  зависит экологическое благосостояние района, здоровье населения.
На 01.01.2013 года в районе проживало ____________ человек, ___% населения пользуются услугами по сбору и вывозу твердых бытовых отходов. Остальное население района решает данную проблему самостоятельно. Проблема экологии и благоустройства сел в ______________ районе существует не первый год, чистота жилого сектора оставляла желать лучшего: дворы и приусадебные участки домов завалены мусором, а как следствие и улицы захламлены бытовыми отходами, часть населения вывозит мусор на не санкционированные свалки, вследствие чего захламляются берега рек, озер тем самым загрязняется окружающая среда. Исходя из проведенного социального опроса жителей села ______________, можно сделать вывод, что заинтересованность жителей в чистоте улиц и частных усадьб, благоустройстве сел актуальна, а предприятия со специализированным инвентарем и транспортным средством, которое могло бы организовать систематический вывоз мусор у частного сектора отсутствует.
Установка мусорных баков небольшого объема в частном секторе сел с регулярной их вывозкой позволит решить проблему населения «Куда девать мусор» в особенности той части населения, у которой нет возможности самостоятельно доставлять бытовые отходы на специально отведенные площадки.
Сырьевая емкость рынка вторсырья рассчитывается из статистических данных по РФ прямо пропорционально численности и специфики населенного пункта (туристический, сельскохозяйственный, промышленный район и т.д.). Согласно среднестатистических данных по РФ на 1 человека приходится порядка 3 кг перерабатываемого вторсырья в месяц (20,8% - макулатура; 22% -пэт тара;8% - пвд; 45,2% - стекло, 3% - металл, 1% - алюминий)

Рассмотрим село ​​​​​​​​​​​​____________ ______________ района Алтайского края.
1. Сырьевая емкость населенного пункта по трем видам вторсырья (от жителей).
20,8% - макулатура; 22% - пэт тара; 8%- пвд;
По ценам реализации в месяц:

Макулатура - 3 кг х 20,8%= 0,624 кг х 2,4руб. = 1 руб.50 коп.

Пэт бутылки - 3 кг х 22%=0,660кг х 10 руб.= 6 руб.60коп.

ПВД - 3 кг х 8%= 0,240 кг х 10 руб.= 2 руб.40 коп.

Итого по основным видам вторсырья сумма реализации в месяц на 1 человека составит - 10 руб.50 коп.

Численность населенного пункта (село_________) -  ______________ человек.

Итого сумма реализации основных видов вторсырья в месяц по селу _____________ составит -  _____________ руб. (от населения)

По нашим данным объем вторсырья от торговых, перерабатывающих и производственных организаций дополнительно составит еще 50% к вторсырью, закупленному у населения.

Суммарный итог: месячная сумма реализации вторсырья по селу _____________ составит -  _____________ руб. (от юридических и физических лиц).
Организация данной услуги позволит оперативно и качественно создать комфорт и чистоту на приусадебных участках и как следствие избавить улицы и переулки сел от не санкционированных свалок.

3.3. Постановка проблемы.

Установка мусорных баков небольшого объема в частном секторе сел с регулярной их вывозкой устанавливается на заранее отобранные площадки рядом с дорогой для облегчения доступа к ним в зимний период.
В зависимости от емкости рынка, планов по объемам закупа, мощностей оборудования, подбирается помещение под сортировку, прессовку и хранение вторсырья. В данном помещении можно производить и закуп вторсырья. А так же пунктом приема вторсырья может являться отдельно стоящее помещение - киоск, контейнер или просто огороженный участок с навесом, где предприятие может дополнительно закупать у населения и других организации данного населенного пункта вторсырье.

Приемные пункты по закупу вторичного сырья от населения, расположенные в отдельно стоящих помещениях, должны быть удалены не менее чем на 50 метров от жилых и общественных зданий, лечебно-профилактических, детских учреждений и школ.

Не разрешается устройство пунктов по приему вторичного сырья от населения в помещениях продовольственных и промтоварных магазинов, в помещениях складов этих магазинов, на территории предприятий торговли и общественного питания.

Оборудование пунктов по приему вторичного сырья от населения на территории рынков производится по согласованию с учреждениями санитарно-эпидемиологической службы.
ОБОРУДОВАНИЕ, НЕОБХОДИМОЕ ДЛЯ ОРГАНИЗАЦИИ ВЫВОЗА ТБО
1. БАКИ
Для оказания услуг д.б. закуплено  ​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​_______  мусорных баков. Мусор должен вывозиться на автомобиле. 
2. ТРАНСПОРТ
Для расширения предоставляемых услуг предприятию необходимо арендовать специализированное транспортное средство, отвечающее эксплуатационным и техническим характеристикам. 

 Одним из предложений на рынке специализированной техники отечественных производителей отвечающим предъявляемым требованиям является мусоровоз МКГ, загрузочным объемом 8,6 м3, на шасси ГАЗ-3307 с задней ручной загрузкой. Аренда данного автомобиля позволит быстро расширить территорию обслуживания предприятием до 1500 заявок.

ОБОРУДОВАНИЕ, НЕОБХОДИМОЕ ДЛЯ ОРГАНИЗАЦИИ ПУНКТОВ ПРИЕМА ВТОРСЫРЬЯ
1. ПРЕСС
Наиболее рациональным способом уменьшения объемов вторсырья является применение пакетировочных прессов. Прессы способны уменьшать объем макулатуры (бумаги, картона), пленки, пэт бутылок, алюминиевых банок и прочих видов вторсырья в 10 - 20 раз (в зависимости от типа сырья). Спрессованный материал позволяет не только более рационально использовать складские площади, избегать замечания со стороны контролирующих органов, но и минимизировать транспортные расходы по доставке, как в регионе, так и по России, где на момент реализации предложены более выгодные условия.

Пример: цена транспортных услуг до г. Красноярска еврофуры (92 м3) составит 22 000 руб. Загружая в нее 10 тонн непрессованной или слабоспрессованной макулатуры, транспортная нагрузка на 1 кг составит 2 руб. 20 коп., а при загрузке в данную еврофуру 20 тонн транспортная нагрузка составит 1 руб. 10 коп. Экономия с одного рейса составит 11 000 руб.

 Существуют пакетировочные прессы разных типов, различающихся по методу загрузки. Вертикальные прессы (с вертикальной загрузкой - полупрофессиональные) и горизонтальные (соответственно, с горизонтальной загрузкой - профессиональные). Вторсырье загружается в камеру пресса и сжимается до получения плотного брикета. Брикет (кипа) перевязывается капроновым шпагатом (или проволокой), а далее ручным либо механизированным способом извлекается из камеры пресса. 

2. ВЕСЫ
Все пункты приема вторсырья должны быть оборудованы весами напольными (электронными либо механическими), предназначенными для приема небольшого объема у населения и небольших организаций.

Для закупа больших объемов рекомендуем взвешивать автотранспорт с вторсырьем (брутто-нетто) на автомобильных весах (собственных либо арендных). Взвешивать, маркировать и отгружать отсортированное и спрессованное вторсырье рекомендуем через поворотную консоль, оборудованную электроталью, захватом и динамическими весами (электронными или механическими). 

3. ГРУЗОВОЙ АВТОТРАНСПОРТ 
- для закупа вторсырья в близлежащих населенных пунктах,а так же в прилегающих организациях (если договором не предусмотрен самовывоз);

-для доставки закупленного, отсортированного, спрессованного вторсырья переработ-чикам, как в регионе, так и по России;

Грузоподъемность и модель автотранспорта зависит от объема вторсырья, собираемого в данном населенном пункте.

На первом этапе рекомендуем использовать арендованный автотранспорт.

 3.4.Анализ конкурентоспособности предприятия.

Между компаниями, оказывающими такую услугу, как сбор и вывоз мусора идет постоянная конкурентная борьба за потребителя, позволяющая последнему извлекать из нее свои выгоды. Конкуренция, как общеизвестно, в большинстве своем способствует снижению цены и повышению качества оказываемых услуг, в данном случае, такой как вывоз мусора.
Основные предпосылки организации предприятия данного рыночного сегмента:

· в с.______________ предоставлением подобного рода услуг занимаются:

1. Предприятие ООО «1», стоимость мусорного бака  - _______ рублей и стоимость непосредственно вывоза этого мусора - _______ рублей за 1м3; 

2. Предприятие ООО «2», стоимость мусорного бака  - _______ рублей и стоимость непосредственно вывоза этого мусора - _______ рублей за 1м3;

3. Предприятие ООО «3», стоимость мусорного бака  - _______ рублей и стоимость непосредственно вывоза этого мусора - _______ рублей за 1м3.

Для сравнения: 

мусорный бак нашим предприятием устанавливается бесплатно, мусорный контейнер ООО «1»  стоит ​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​________ рублей, ООО «2»  стоит ​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​________ рублей ООО «3»  стоит ​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​________ рублей;
внешний вид мусорного бака нашего предприятия нисколько не портит общий вид усадьбы, а наоборот становится неотъемлемой частью декора, чего не скажешь о контейнерах ООО «1», ООО «2», ООО «3»;
мусорный бак нашего предприятия по объему уступает мусорным контейнерам ООО «1», ООО «2», ООО «3» в __-__ раза.
мусорный бак нашего предприятия из расчета на один частный двор наполняется   две недели, учитывая объем мусорного бака ООО «1», ООО «2», ООО «3»» будет наполняться ​​​__ - __ дней.
Наше предприятие за оказание услуг взимает абонентскую плату в размере 100 рублей в месяц, при этом вывозит мусор два, три раза в месяц, а ООО «1», ООО «2», ООО «3» ___ рублей за 1 вывоз.

наличие спроса на данный вид услуги, который остается постоянным в течение всего года (Таблица 1 в ПРИЛОЖЕНИИ 1).
3.5. Целеполагание.

Краткосрочные цели:
· удовлетворение потребностей граждан в качественном и своевременном оказании услуги для поддержания чистоты и комфорта села;

·  создание круга постоянных клиентов;

Долгосрочные цели:
· расширение предприятия, вхождение в другие села на территории района.

В случае удачного позиционирования предприятия проект предполагает получение стабильно высокой прибыли, закрепление на данном рынке с последующим развитием сопутствующих услуг.

Основным видом деятельности является услуга вывоза твердых бытовых отходов на централизованную свалку (полигон ТБО), сортировка вторсырья и реализация на заводы по переработке твердых бытовых отходов.

4. СТРАТЕГИЯ МАРКЕТИНГА

Разработке данного проекта предшествовало изучение рынка данного вида услуги  в ______________ районе, спрос и цена на данную услугу. В результате маркетинговых исследований установлено, что на сегодняшний день предоставлением подобного рода услуг занимаются ООО «1», ООО «2», ООО «3», однако, стоимость мусорного бака  составляет __ рублей и стоимость вывоза мусора за 1 м3 составляет __ рублей. 

С учетом результатов маркетинговых исследований предполагается организовать предприятие с учетом следующих моментов:

· заключить договор на вывоз мусора па полигон перерабатывающего предприятия твердые бытовые отходы;

· принять  работников – водитель и два грузчика;

· заключить договоры с потребителями;

В целях удачного и быстрого проникновения на рынок услуг по вывозу мусора немалое внимание будет уделено и рекламе. Необходимо, чтобы жители осознали, что пластик и бумага - это не мусор, а реальные деньги.

Чтобы обеспечить активное участие торгующих, производственных и перерабатывающих организаций и общественности в программах сбора вторсырья необходимо использовать разные рекламные продукты: ТВ, информационные растяжки, буклеты, листовки, интернет, а также поместить объявления в районной газете «_____________». Ежемесячные расходы на рекламу составят до  ​​​​​​​​​​​​​_______ рублей.

5. ОРГАНИЗАЦИОННЫЙ ПЛАН

Инициатор проекта – «Организация вывоза ТБО в селе ______________ ____________ района Алтайского края» ООО «_____» (ИП) планирует расширить территорию оказания услуги в других населенных пунктах ______________ района. В связи с этим планируется  по мере реализации проекта постоянно наращивать рабочие места. График работы гибкий – по договоренности с работодателем.

Работники требуются постоянно, форма оплаты сдельно-премиальная, премия будет выплачиваться в соответствии с трудовым договором. Размер заработной платы работника на первоначальном этапе составит 6 330 рублей. В дальнейшем планируется рост заработной платы (в 2014 году – не менее 
7 596 рублей, в 2015 году – не менее 9 115 рублей).

Отчисления во внебюджетные фонды будут уплачиваться в соответствии с ТК РФ. Заработная плата и отчисления в Пенсионные фонды РФ, ОМС, и ФСС на работников предоставлены в таблице 4.1.

	Таблица 4.1 – Затраты на оплату труда работников, руб.

	Наименование
	2013 год
	2014 год
	2015
год

	
	I кв.
	II кв.
	III кв.
	IV кв.
	Итого за год
	
	

	Заработная плата работников
	
	
	
	
	
	
	

	Отчисления в ПФР 
	
	
	
	
	
	
	

	Отчисления в ОМС 
	
	
	
	
	
	
	

	Отчисления ФСС
	
	
	
	
	
	
	

	ИТОГО
	
	
	
	
	
	
	


6. ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН

В проекте предлагается 2 источника финансирования затрат:

- собственные средства инициатора проекта;

- заемные средства.
Таблица 6.1 – Источники финансирования

	Источник финансирования
	Общая стоимость проекта, руб.
	Доля в общей сумме инвестиций, %

	Собственные средства
	
	

	Заемные средства
	
	

	ИТОГО
	
	


	Таблица 6.2 – Смета единовременных затрат

	№п/п
	Наименование
	Сумма, руб

	1
	Приобретение мусорных баков 
	

	2
	Пакетировочный пресс
	

	3
	Весы напольные
	

	4
	Поворотная консоль, оборудованная электроталью
	

	 
	ИТОГО
	


Расчет постоянных затрат (Таблица 6.3) производился с учетом следующих моментов:

1. предприятие использует упрощенную систему налогообложения (УСН), для расчетов налоговой ставки налогов были приняты в соответствие с действующим налоговым законодательством;

2. заработная плата работников за 2013 год представлена с учетом роста количества работников с 3 до 9 человек, ежемесячный размер заработной платы на каждого работника составляет 6 330 рублей;

3. заработная плата работников за 2014 год представлена с учетом количества работников – 9 человек. Ежемесячный размер заработной платы – 7 596 рублей.
4. заработная плата работников за 2015 год представлена с учетом количества работников – 9 человек. Ежемесячный размер заработной платы – 9 115 рублей.

	Таблица 6.3 – Смета постоянных затрат, руб.

	

	Наименование
	ед. изм.
	2013 год
	2014 год
	2015 год

	
	
	I
	II
	III
	IV
	всего
	I
	II
	III
	IV
	всего
	

	Транспортные расходы (аренда мусоровоза)
	руб
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Транспортные расходы (аренда фуры)
	руб
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расходы на размещение ТБО
	руб
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Затраты на оплату труда (зп и фонды)
	руб
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Фонд премирования, соответствующий коллективному договору
	руб
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	УСН
	руб
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Прочие расходы 
	руб
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расходы на рекламу
	руб
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расходы на услуги связи
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расходы на закуп ТБО
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расходы на доставку сортированного мусора по фракциям
	руб
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Итого 
	руб
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Затраты на оплату текущих расходов планируется покрывать за счет выручки от реализации услуг по вывозу мусора и реализации сортированного мусора.
	Таблица 6.4 – Календарный план прогнозируемого объема доходов и расходов

	Показатели
	ед. изм.
	Периоды

	
	
	2013 год
	Итого за 2013 год
	2014 год
	Итого за 2014 год
	2015 год

	
	
	I кв.
	II кв.
	III кв.
	IV кв.
	
	1п/г
	2п/г
	
	

	Доходы
	руб.
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расходы
	руб.
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Чистая прибыль (убыток)
	руб.
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Таблица 6.5– Расчет чистой прибыли
	Доходы
	

	Расходы
	

	Чистая прибыль
	


Рассчитаем рентабельность проекта:

Р = Прибыль / Затраты = _____ %
При заложенном в расчетах уровне доходов, текущих и инвестиционных затрат, а также объема привлекаемых субсидий, проект предлагается признать как финансово состоятельный. Реальность данного проекта заключается в том, что при организации пунктов приема и переработки вторсырья эти предприятия смогут решить свои существующие проблемы с утилизацией макулатуры, пластика. А так как это экономически оправдано - организовать закуп вторсырья у предприятий и населения своего муниципального образования. Данный проект нужно рассматривать как комплексное решение (ПРИЛОЖЕНИЕ 2). К данным видам (макулатура, пэт, полиэтилен) возможно принимать дополнительно другие виды вторсырья: алюминиевые банки, стекло, деревянные ящики, автошины и т.д. При условии успешной реализации проекта (организация пунктов приема вторсырья) рекомендуем рассмотреть организацию переработки собранного вторсырья в конечный продукт:

- макулатуру - в контейнеры под куриное яйцо

- пэт - в пэт тару для непищевых продуктов, шпагат, утеплитель (синтепон) и т.д.
7. ОЦЕНКА РИСКОВ

При организации предприятия по оказанию услуг вывоза мусора с целью дальнейшей его реализации могут возникнуть следующие риски:

1) Макроэкономические риски: связаны с возможностью ухудшения внутренней и внешней конъюнктуры, снижением темпов роста экономики, уровня инвестиционной активности, высокой инфляцией, в результате чего спрос на данный вид услуги упадет. Устранение данного вида риска невозможно, возможно его предвидеть, и в соответствие с этим сокращать количество раз сбора мусора в месяц, чтобы сократить транспортные расходы.

2) Предпринимательский риск: возможность потерь вследствие невыполнения договорных обязательств со стороны предприятия/потребителя. Для предупреждения наступления данного вида риска необходимо заключать с потребителями услуги долгосрочные договора.

3) Социальный риск: возможность непредвиденных потерь вследствие злоупотреблений и/или неумышленных действий персонала, потребителя. Для предупреждения данного вида риска необходимо сразу пресекать кражу. В пунктах, где бы злоумышленники могли бы сдать или продать оборудование (мусорные баки) предупредить о принадлежности оборудования. В случае порчи по вине потребителя возмещению ущерба.

4) Техногенный и имущественный риски: возможность непредвиденных потерь вследствие аварийных ситуаций, нарушений технологий эксплуатации объектов, технических сбоев и стихийный бедствий. Угроза наступления данного вида риска в регионе реализации проекта минимальна.

8. КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА

Таблица 8.1. – Календарный план реализации проекта

	Этапы реализации проекта
	Сроки (интервал планирования – квартал с начала реализации проекта)
	Ожидаемые итоги

	
	1
	2
	3
	4
	

	Получение займа
	
	
	+
	
	Наличие денежных средств для начала бизнеса

	Приобретение оборудования
	
	
	+
	
	Создание условий для работы

	Поиск и наем персонала
	
	
	+
	
	Создание условий для работы

	Начало работы
	
	
	+
	+
	Получение дохода


9. ТЕХНИКО-ЭКОНОМИЧЕСКОЕ ОБОСНОВАНИЕ ПРОЕКТА 

	Наименование показателей
	2013 год
	2014 год
	2015 год

	
	оценка
	темп роста, 
в % к предыдущему году
	прогноз
	темп роста, 
в % к предыдущему году
	прогноз
	темп роста, 
в % к предыдущему году

	Объем всех предоставленных услуг (тысяч рублей)
	
	
	
	
	
	

	Затраты на производство продукции (тысяч рублей)
	
	
	
	
	
	

	Численность работников (человек)
	
	
	
	
	
	

	Среднемесячная заработная плата (рублей)
	
	
	
	
	
	

	Прибыль (убыток) (тысяч рублей)
	
	
	
	
	
	

	Налоговые платежи (тысяч рублей)
	
	
	
	
	
	


ПРИЛОЖЕНИЕ 1
	
	Инициатор проекта
	ООО «1»
	ООО «2»
	ООО «3»

	Характеристика мусорных контейнеров
	V = 200 л.

Цвет: ______
	V = ____ л.

Цвет: _____
	V = ____ л.

Цвет: _____
	V = ____ л.

Цвет: _____

	Цена установки
	бесплатно
	_____ рублей.
	_____ рублей.
	_____ рублей.

	Цена на оказание услуг
	Абонентская плата __ рублей
	________ рублей за 1 вывоз
	________ рублей за 1 вывоз
	________ рублей за 1 вывоз

	Наполняемость на 1 частный двор
	2 недели
	____ дней.
	____ дней.
	____ дней.


Сравнительная таблица 

ПРИЛОЖЕНИЕ 2
КОНТАКТНАЯ ИНФОРМАЦИЯ ПО ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ ОБОРУДОВАНИЯДЛЯ ПЕРЕРАБОТКИ ВТОРСЫРЬЯ:
Компания «СТАТИКО»

Московская обл., Киевское шоссе, Бизнес-центр "Румянцево", офис 512Б. Тел.(495) 739 7101, факс (495) 739 7102. Промышленная группа «СТАТИКО» производит и продает пакетировочные пресса.
Компания «РОССТАН»

г. Санкт-Петербург, ул. Орджоникидзе, 42Б, телефоны:(812) 727-01-20, 727-01-30. Компания является разработчиком и производителем пакетировочных прессов и предлагает оптимальное решение экологических проблем города.
Компания «КОПИТАН»

г. Москва, 2-ой Новоподмосковный переулок, д. 4 А.
Тел./факс:+7-495-777-4808; Факс: +7-495-150-9201, E-mail:eco@eco-press.ru
Группа «КОПИТАН» является инжиниринговой компанией c 10-летним опытом работы, специализирующейся на комплексном решении задач, связанных с утилизацией промышленных и бытовых отходов.
Orwak (Швеция)
Контакты:8(495)510-7278, Е-mail:orwak@mail.ru
Прессы и компакторы для вторсырья.

КОНТАКТНАЯ ИНФОРМАЦИЯ ПО ПРЕДПРИЯТИЯМ, ЗАКУПАЮЩИМ ПРЕССОВАННОЕ ВТОРСЫРЬЕ:

- ПОТРЕБИТЕЛИ МАКУЛАТУРЫ
ОАО «АЛТАЙКРОВЛЯ»
658040, Алтайский край, г. Новоалтайск, ул. Вагоностроительная, 9
Телефон:(385-32) 6-11-51, 6-11-29, 6-11-59 , Факс: (385-32) 6-12-25

 

ООО «КУЗБАССКИЙ СКАРАБЕЙ»
650021, г. Кемерово, ул. Западный проезд, 4, тел.(384-2) 57-17-17, 57-03-93

 

ООО «ЦБП-ТРЕЙД»
660004, г. Красноярск, ул. 26 Бакинских комисаров,8, тел.(3912) 64-90-54

 

ООО «СЫРЬЕВАЯ АЛЬТЕРНАТИВА»
Алтайский край, г. Барнаул, ул. Малахова, 2г, тел.(385-2) 60-48-68

 

ООО «АЛТАЙПРОМИНДУСТРИЯ»
Алтайский край, г. Барнаул, ул. Космонавтов 6ж, 2б, Тел.(385-2) 75-77-71, 77-54-92, 77-08-26.

 

ООО «КАРТОН И УПАКОВКА»
г. Учалы, ул. Кровельная, 1, телефон:(347-91) 61588, 66785, факс: (34791) 66477
E-mail:halikov@ural.tn.ru,http://www.kartonufa.ru/
 

АОР «Народное предприятие набережночелнинский картонно-бумажный комбинат»
г. Набережные челны, телефон:(8552) 49-19-06, 46-82-11, факс: (8552) 46-03-24
E-mail:postmaster@kbk.chelny.ru
 

ООО «УРАЛБУМАГА»
г. Пермь, ул. Бумажников, 1, тел.(342) 263-90-42

- ПОТРЕБИТЕЛИ ПЛАСТИКА
ООО «ПЛАСТСЕРВИС»
630108, г. Новосибирск, ул. Станционная, 30А, тел.(383) 341-73-91, 300-06-06, 300-06-60


КОМПАНИЯ «ЭКОПЛАСТИК»
654080, г. Новокузнецк, ул. Запорожская , 21А
Телефон:(3843) 76-78-12, телефон/факс:(3843) 76-41-65, E-mail:lf@landfinance.ru
 

ООО «ЭКОТЕХПРОМ»
г. Барнаул, пр. Космонавтов, 48е, тел.(385 2) 33-64-43

 

ООО «ДЕЛО-А»
659070, Алтайский край, с. Топчиха, ул. Правды, строение 2 тел.(38552) 2-12-06, 8-905-929-8937.
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